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Rezumat in limba romana

Piata romaneasca de publicitate online a cunoscut in ultimele doua decenii o crestere si
un dinamism remarcabile, insa, pana in prezent, lipseste o analizd microeconomica
aprofundata a functionarii sale. Aceasta lacuna de cercetare a fost semnalata atat de
mediul academic, cat si de profesionistii din domeniu. Datorita naturii sale tehnice, care
implica utilizarea de software avansat, algoritmi si tehnologii de varf, intelegerea pietei de
publicitate online presupune confruntarea o curba de invatare abruptd, descurajand
numerosi cercetatori. in plus, lipsa intentionata de transparenta din partea actorilor majori,
in special a companiilor AdTech, transforma o astfel de analiza intr-o provocare
considerabila.

in lucrarea de fata, ne propunem sa contribuim la remedierea acestei lipse, utilizand date
pana acum nepublicate, obtinute prin colaborarea cu lideri de marca din industrie. Astfel,
pentru prima data, dezvaluim indicatori economici cheie, tendinte si dinamici de piata si
analizam critic functionarea acesteia, cu un accent deosebit pe mecanismele concurentei
libere. Contributia acestei lucrari este dubla: pe de o parte, reprezintd prima analiza
aprofundata a pietei romanesti de publicitate online, iar pe de altd parte, adopta o
abordare transdisciplinara. Folosim date primare inedite, perspective de la experti din
industrie si o analiza tehnica riguroasa a tehnologiei publicitare ce sta la baza procesului
de tranzactionare media. Rezultatele lucrarii depasesc granitele economiei, avand
implicatii majore in domenii conexe, precum jurnalismul. Functionarea economica a pietei
publicitatii online influenteaza direct capacitatea de finantare a industriei media si, implicit,
calitatea jurnalismului romanesc.

In ultimele dou& decenii, piata romaneasca de publicitate online a inregistrat o crestere
de peste douazeci de ori, impulsionata de progresul tehnologic, de avansul economic al
tarii si de investitiile Tn sectorul e-commerce. Aceasta expansiune a fost accelerata in
timpul pandemiei de COVID-19. Chiar daca a urmat o usoara corectie post-pandemie,
perspectivele de crestere raman solide. O consecintad notabila a acestei evolutii a fost
declinul istoric al pietei publicitatii tiparite. Expansiunea comertului electronic a condus la
o proliferare a magazinelor online si la o crestere semnificativa a cheltuielilor medii pentru
publicitate online per utilizator de internet. Acest avans a stimulat, de asemenea, aparitia
agentiilor de publicitate specializate, care sprijina advertiserii si, intr-o masura mai mica,
editorii in optimizarea rezultatelor. Cu toate acestea, complexitatea algoritmilor de
tranzactionare media ingreuneaza o analiza critica a dinamicii pietei.



Operatiunile marilor actori de pe piatd sunt invaluite intr-o opacitate accentuata de
complexitatea tehnologica. Aceasta lipsa de transparenta este o alegere deliberata, in
special din partea Google si Facebook, si contribuie la o dependenta ridicata a editorilor
si advertiserilor fata de aceste platforme. Exista un dezechilibru semnificativ al puterii de
negociere intre partea ofertei (editorii online din Romania), partea cererii (advertiserii) si
intermediarii de pe piatd (Google si Facebook). Dezechilibru s-a adancit in buna masura
din cauza faptului ca piata s-a dezvoltat intr-un context legislativ lax, atat la nivel national,
cat si international. Aceasta situatie nu este specifica doar Romaniei, avand in vedere ca
mediul online s-a extins intr-un cadru de reglementare permisiv la nivel global, fapt ce a
facilitat cresterea sa exponentiala in ultimele trei decenii.

Functionarea pietei libere este afectata de aparitia unor lanturi de aprovizionare media
complet integrate, dominate de Google si Facebook, ducand la formarea unui duopol.
Dezechilibrul de putere de negociere mentionat anterior sugereaza ca publicarea online
independenta in Romania nu dispune de un model economic viabil. Aceasta situatie
genereaza probleme sociale pe termen lung, erodéand increderea publicului si slabind
mecanismele de guvernanta democratica. Deficientele pietei creeaza un teren propice
pentru abuzuri, dintre care o parte au fost evidentiate in acest raport. Conditiile de
concurenta nu sunt echitabile, oferind avantaje nedrepte anumitor actori si distorsionand
piata libera. Capacitatea de autocorectie a pietei este limitatd si, in absenta unei
interventii statale ferme, este probabil ca aceste probleme sa persiste pe termen lung.



